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Wieviel ist lhre PR Wert?

lhre PR ist von unschéatzbarem Wert. Jede Ihrer PR-Aktivitdten hat eine entsprechende Werbewirkung
und somit auch einen Werbegegenwert. Aber was bedeutet das in Zahlen? Die Antwort darauf liefert
Ihnen die openeye PR-DVD mit Werbegegenwertberechnung!

Machen Sie sich ein Bild Uber die Strukturierung und Werbegegenwertberechnung einer PR-DVD. Das
Beispiel zeigt den Aufbau der Navigationsstruktur, Kategorisierung, Mediendarstellung und Auswertung.

Die Screenshots wurden der PR-DVD "Keine Enten", die openeye fir die Osterreich Werbung produziert
hat, entnommen. Selbstversténdlich wird jede PR-DVD individuell nach lhren Wiinschen und CI/CD
Richtlinien erstellt.

Weitere Vorteile:

Ubersichtlichkeit

- strukturierte digitale Aufbereitung

- nach Kategorien (z.B. Print, TV, Online) sortiert
- keine Zettelwirtschaft mehr

Einfache Handhabung
- einfach zu préasentieren
- einfach zu verteilen

- einfach zu archivieren

Werbegegenwertberechnung

- hach Kategorien

- nach Einzelpositionen/Aktivitaten

- nach Topografie und/oder Zielgruppen
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Startsequenz / Intro

Die PR-DVD beginnt mit einer Startsequenz. Diese dient als Vorspann und lauft als kurzer Film ab.
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Navigation

Die PR-DVD bietet die Mdglichkeit unterschiedlicher Navigationselemente. Die einzelnen Kategorien
werden so direkt angesteuert, vergleichbar einer Kapitelnavigation einer herkémmlichen Film-DVD.
Die Navigationselemente kénnen auch animiert dargestellt werden.

PRESSE TV Funk
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Textabbildung Presse-Clipping

Die Presse Clippings sind als reiner Text dargestellt (siehe Anzeige Optionen).
Weiters sind zuséatzliche Informationen, wie Datum und Erscheinungsmedium empfehlenswert.
Jede dargestellte Seite beinhaltet weitere Menlpunkte, die das Navigieren innerhalb eines

Kapitels ermdglichen.
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Medienauswah! B
Format 1 -
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Kampagne der Woche

Michacl Strabergor, CEQ dor Publicks Group Austnia, entschied Slch
fr die Osterreich Werbung der Lowa GGE. “Was haben Pinguine mil
Osterraich 7u tun?

Diw Frage haben sich viele in Yenedig gestelll Wo gleichzeilig mil der
Prazanfation der neusn Kampagne der Oaterraich Warbung Pinguine
in der Lagunensiadt ausschwwarmten. Und wonn wir ehrlich sing:
Pinguine als Bobschatter Osterreichs - vin Seilenhivb auf den
Frackrwang am Wiener Opemball? Dir Reaktionen var O gehen die
Antwrart Das scheinbar bekanntc Land der Musik und der Traditionen
2aigl =ich lebandig, mulig und sehr sympathisch, wobi div
Sehanheien und Tourismushighlights im Konirast 7u den
walzchelndon Pinguinen errschend modem kommon. Da $tohl cinc
grofie Idee auf, die dber alle Kanale gespiell wenden kann” - EMDE -
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Abbildung Originalerscheinungsform

Alternativ zur reinen Textdarstellung wird hier eine Abbildung der jeweiligen Originalerscheinungs-

form integriert.
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Kategorie Submeni

Die Online-Berichterstattung ist als Submenipunkt innerhalb der Kategorie Presse realisiert, als
Darstellung in Text- und Originalerscheinungsform.

diaprasasa. com
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Finguine als Osterreich-Urlauber

venedip - Ab Ende Janneranfang Febnuar stanot die Ostemeicn
Werbung (O ibme in Zusarnmenarbeil mil Lowe!3 Gk enbeickells
newe Ldaubskampagne unter dem Slagan "Endlich. Ostamaich®, in
deren MiBelpunkd dig beidon weltresenden Finguing namens Joc und
Sally slehen. in Venedig Wir schlagen gin neues Eapilel in der
Geschichte des dsterreichischan Tourismus auf, s agte OW-Chef
Arthur Oberaschar am Donnerstag bai der Praseantabion der neugn
Kampagne inYenedig. Das Ziol, bis 2010 in Ostemelch 140 Milionen
Machligungen pro Jahr z2u ereichen, erforders “Mul und neue
Malnahrmen®. Zuletzt wurden in Osterreich 117 Millionen
Machtigungan warrrichngl

Selwsuchl nach Ostenreich

g beiden knapp mahr als aingn Maler gralen Vogel aus
Faobyesterharz, die am Donnerstag in venodig von der ov-ap pehalt
wurden™ waaren bis 1994 rmil den niederdslemichizchen Kdnstler
und Folografen Wilky Puchner (51} vier Jahre lang aufWeltreise aufl
allen Konbnenten Ab aofor sollen dig Pinguing, in dér Sammeae-
‘Wiorbockampagne aul éstemrelchischon Wiesen, Im Kornzer am Seo
ured vor winer Almbille 2u sehen die *SehnsuchT nach winem
Gigterreich-Urdaub wecken, Die Kampagne kostetinsgesamt 6,5
Millinnan Eura rund dig Halte davon TeRtin die Sommekampagneg
Insgasarnl irmmestior die OW hoger 22 Millionen Eurg in
Marketingakiivitilen. Zu sehen isi die neue Kampagne "Endlich.
Ostermeieh®, dig den Mshangen Slagan "Altag raus, Oaterreich rain
anlant im Fomenhon Brintrodion oo Blakaten Cidinnie e
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Submeni Grafiken - lllustrationen

Grafiken, Bildern und lllustrationen sind hier unter dem Submendiipunkt "Cartoon" abgebildet.
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Kategorie Filmbeitrage

Die PR-DVD bietet die optimale Mdglichkeit Filmbeitrdge einzubinden, die der Benutzer einzein
abspielen kann.
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Kategorie Audiobeitrage

Analog zu den Filmbeitrdgen werden auch Audiobeitrédge integriert
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Darstellung Werbegegenwert

Nach der Berechnung des Werbegegenwertes erfolgt die Darstellung gegliedert nach Print, TV, Online
und Horfunk als Balkendiagramm. Zusétzlich ist es auch mdglich Einzelaktivitdten, wie z.B. ein einzelner
Artikel in einem bestimmten Printmedium, zu berechnen. Weiters besteht die Mdglichkeit, die
Berechnung nach topografischen Gesichtspunkten (z.B. eingeschrankt auf Wien) und Zielgruppen (z.B.
Jugendliche bis 18 Jahre) durchzufihren.
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openeye Werbeagentur
EngerthstraBe 165/74
1020 Wien

T/F: +43 (0)1 971 23 25
office @ openeye.at
www.openeye.at



